УД Индустрия гостеприимства – 2 курс специальности «Туризм»
Предоставить Осоргину А.Е. задания в электронном виде для размещения на сайте колледжа до 16.00. 18.03.2020 года по электронной почте osorgin@pgk63.ru.
Преподаватель – Щучкина Галина Николаевна

Уважаемые студенты 2 курса. Очень рада, что вы завершили практику и приступаете к дистанционному изучению курса ИНДУСТРИЯ ГОСТЕПРИИМСТВА!!!!
Мы начинаем с 4 занятия, т к первые 3 пары были на очке, до практики. Напоминаю, что курс завершается сдачей экзамена,  экзаменационный материал состоит из вопросов тем теоретического обучения. Если выполнение заданий у вас будет проходить успешно, вы освобождаетесь от сдачи экзамена. 

Внимательно ознакомьтесь с условиями выполнения заданий. 

Надеюсь на успешное сотрудничество!
Тема 1 Туризм как соц –  экономическая и культурная категория
Занятие 3. История развития организованного туризма

Формулировка задания: подготовить ответы на предложенные вопросы:
1. Какие причины и (или) цели были у путешественников в Древнем мире? 

2. В каких направлениях и какие торговые пути проходили по территории Древней Руси? 

3. Из каких основных функциональных направлений состоял Путь из варяг в греки?

4. Какими открытиями древней китайской цивилизации до сих пор пользуется современный мир? 

5. Когда начались паломнические путешествия христиан в Святую Землю и с чем это было связано?

6. По каким маршрутам и каким странам проходил Великий шелковый путь? 
7.  С какими странами велась торговля по Волжскому торговому пути?
8. Чем торговали русские купцы в других странах?

Порядок выполнения задания (и/или инструкция (рекомендации) по выполнению работы)

При подготовке задания необходимо ответить на 1 вопрос, если хотите показать свое присутствие на занятии; на 2 – 3 вопроса – для получения отличной оценки в случае правильных ответов. Обязательно указывать нумерацию задания! Необходимо четко формулировать свою мысль, на каждый вопрос отвечать одним – двумя предложениями. 
Задание выполняется  в компьютерном варианте Word  на бумаге формата А4. Шрифт – Times New  Roman, размер шрифта – 14пт, полуторный интервал, абзацный отступ первой строки – 1,25 см, выравнивание по ширине. Страницы должны иметь поля: нижнее – 2 см; верхнее – 2 см; левое – 3 см; правое – 1,5 см. Все страницы работы должны быть пронумерованы: нумерация автоматическая, сквозная, в нижнем колонтитуле, по центру, арабскими цифрами, размер шрифта – 12 пт.
Ответ на вопрос задания начинается с названия темы занятия – по центру листа, ниже с правой стороны указываем фамилию автора работы, далее пишем дату выполнения работы  и сам ответ./Данные указания применимы к выполнению всех заданий/

/При возникновении вопросов по оформлению см методическое пособие на сайте колледжа: ПРАВИЛА ОФОРМЛЕНИЯ КУРСОВЫХ РАБОТ, КУРСОВЫХ ПРОЕКТОВ, ОТЧЕТОВ ПО ПРАКТИКАМ,  ВЫПУСКНЫХ КВАЛИФИКАЦИОННЫХ РАБОТ
И ИНЫХ УЧЕБНЫХ МАТЕРИАЛОВ/ - составители Дерявская С.Н., Нисман О.Ю., Панкратова Л.А., Синева О.В/

Источники для изучения материала/выполнения задания (учебники, интернет-ресурсы, методические рекомендации):
Для подготовки ответов необходимо воспользоваться учебными материалами: (все ниженазванные издания в бесплатном электронном доступе). При подготовке материалов обязательно указание название источника, ФИО автора. Также возможно использовать другие источники с обязательным указанием названия, автора.

Основные источники

1. Основы туризма. Под редакцией Писаревского Е.Л. : М, 2014

2. Путник Ю.С. История туризма.: М, 2014
                                               Дополнительные источники

1. www.consultant.ru 

2. Справочно-правовая система «Гарант» 

3. Справочно-правовая система « Консультант Плюс»

4. Браймер Р.А.   Основы  управления   в   индустрии   гостеприимства / Авторизованный перевод с английского Е.Б. Цыганова. - М.: «Аспект Пресс», 2005
5. Туризм и гостиничное хозяйство. / учебное пособие под ред. Л.П. Шматько - М.: Изд-во «МарТ», 2007
Сроки выполнения задания: Задания выполняются в день проведения учебной пары  по расписанию колледжа; направляются на электронную почту преподавателя для проверки. 

Организация обратной связи Адрес электронной почты: shagane001@mail.ru; в письменном виде выполненную работу или вопросы по теме можно отправить также по Viber, WhatsApp телефона: 8 917 944 17 87.  
Тема 2. Туристские ресурсы

Занятие 5.
Природные, экономические и социальные факторы туристских ресурсов
Теоретические сведения по теме. Вам предлагается статья Сычевой Н.В «Туристский ресурс как фактор экономического развития»
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TYPUCTCKUI PECYPC KAK ®AKTOP 3KOHOMMWYECKOIO
PA3BUTUSI PETMOHA

CraTes NOCEAUIEHa METOAUKE HSYHEHHS PECYPCHOTO NOTEHUMana TeppHTOpHU. CTPYKTYpa MHdbop-
MAaUMOHHOro acneKTa TYPHCTCKOro NOTEHUMAna, Mo PeaynbTaTam UccnenoBanus, GopMmpyer, npu-
BNeKAGT TYPUCTCKME MOTOKM, PACIUMPAEST OCHOBHAIE MMILZXEBSIS XapaKT ePHCTUKH B TYPUCTCKOM NO-
Tenuvane pervona. BuiieneHsl HauGonee pacnpoCTPaHeHHEIe MOAXOALI K GOPMUPOBAHMIO byHKLMM
NONEIOCTH NPOAYKLMY U OKaSbIBaEMbIX YCNYT. ONpe/ieneHbl KONMYECTBEHHbIS W KaYecTEeHHbIe Xa-
PaKTepUCTHKM OUESHKM NOTeHUMaNa TYPUCTCKOTO pecypea.

Kiliouesble cnoBa: MeTOAMKa M3Y4EHU TYPUCTCKOrO MOTeHUManNa TEpPUTOPUM, TypUCTCKUe pe-
©ypCLl, UHGOPMALIHONHO® CONPOBOXLSHME TYPUCTCKOI ASATENILHOCTH, TYPUCTCKMil NOTeHUMan Tep-

PUTOPHM, HHIEKC TYPUCTCKUX UHBECTULMIA.

Pecypeitbiii NOTeRIIA pertiora — CoRokyi-
HOCTS BeX pecypCoB, Kk BOIEUeHHbIX B IpoLiee-
il OGILECTBEHHOTO BOCIPOH3BOACTEA, TaK I 110~
TEHLIILHO BO3MOKHBIX K Bop:teserio. Tparic-
(pOPAALIIS SKOOMIIKII PETTHONA 1 HEOSXOIMOCTS
BOBICUCHILA Pecy PCHOTO HIOTEHINEVTA BCEX BILIOB
06y CIABTHBAIOT AKTYUILHOCTD HCCIOBANIS 1O~
TeHITTA Ty PIHCTCKIIX PecypeoB Kak cyllecTReti-
HOTO (haKkTOPA COMIATBHO-DKOHOMIHECKOTO pas-
BurTI TeppiTOpIIL.

ccenopatiite TYpHCTCIIX pecypeos Gasit-
PYETCS Ha HEOHOBHANHbIX IOXOZAX H Onpeierie-
HitsX gatioro motstriis. B oTesecTReroit Hayke
HPOAOKIITEIILHOE Bpess peoBiIatast pexpealt-
OHHO-TearpadIIecKHii I0/X0A. 3a7a4a pasiTHA
Typi3Ma GbLTa BOXIONEH] Ha PEKpEALIIONHYIO
reorpaditio. Uro H HAILLIO OTpacKeltiie B TepMuio-
IOTIMECKOM AIlIapaTe B OGAACTI TYpI3MA, BICTIO-
2611 OIpEIICHIE Ty PHCTITeCKinX pecypeo. Lep-
Bhle ONpeCICHIs PEKpealliONHbIX pecy peon
GBI ChODMY THDOBAHLL Ha OCHOBE 6a3HCHOMN MO-

PoCT Ty PHETCKOM akTHBHOCTH Hace:1enns, a
TalsKe BOBTEYeHHe B 0GOPOT HOBLIX HPHPOTHbIX 1
JIPYTHX Ty PHCTCKIX PECypeoB 06y«
XOJLK CHCTEMHOMY H3YHEHHIO peKpEaltionHo-Ty
PHCTCKOE AESTETLHOCTH C Y HETOM TeXHUKO-9KOHO-
MHMECKITX IapaMeTpOs.

Pecypembiii noTenian perona kracendi-
HHPYETCA TI0 PAZTY TIPU3HAKOB:

— 110 COREPRAHIIO H IPESMETHOMY HATIOTHe-
HUIO (HPUPOAHAZ CPeia H IPHPOHEIE PECYpCb,
TeOTIOITIMECKIT PeCy e, IPOUSBOICTEHHO-3K0-
HOMIECKIH], OpTaHHSIHONHO-Y IpaBIeH eCKii

110 UACTINO B OBIECTBEHTION TIPON3BOICTRE
(NIPOM3BOICTBEHHBII, OfecTIed MBI, TeppuTO-
pHATDHELTT);

— 110y pOBHSIM (10KATHHbIE, MeS0, MiTkpo) [ 2

BRIOUCHHE Ty PH3MA B PLHOUHbE OTHOLICHIL
HOTPEBOBAIO HaYHCHIIS CHCTEAb OpraNHBAIION-
HEIX, IKOHOMITECKIEX, COATbHIX ACTIEKTOB X03 -
CTBEHHOTO MEXAHII3NA YIIPARIEHITA Ty PUCTCKHAIL
PECYDCAMIL TIDOGTIEM TOCY TADCTEEHHOTO H DETHO-
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TepAHHY <«TYPHCTCIIE PECYPCbi» I e MOKET OTpa-
SKATh CMBIC/IOBOTO SHAMEHILS TIOCTEAHET, HOTOMY
\TO He yIIThBaCT Criepirieckoit ocobertocTt
TYPHCTCKOI SlesITe b HOCTH,

OBiocTs, KOTOpOii MpIAEpAIBAIOTCs BCe
ABTOPHI B MOXOAX K ONPEEIICHIIIO TYPHCTCKIX
PeCyPCOB, SAICIONACTCS B TOM, HTO OHIT ONpeiersi-
10T PecypeBt Kaic 0B beKTL It ARTEHIA MPIpOAHO-
HTPOIONEHHOO XapaKTepa, KOTOpbIE HAIIPAMYIO
I KOCBEIHO CRA3BIBAIOT C IOTPESHOCTAN Ty
HCTOR, X L AMIL I HHTEpecaNiL.

PaceaTpHBAS TYPHCTINECKe pecy pesiC Tor-
KO 3PEHII IX COCTABA, M1 OTIpEJIE LTI ABE YICPYTI-
HEHHEIE Py TITH By TPCHHI (paKTOpOR — IPHpOJL-
HbIE H COIUIOKY.TETY PHEIE: IPHPOIHBII 1 Ky BTy p-
HIT AT, HPHPOZHILIE H Ky IKTY PHO-HCTO-
PiCCKie OGDEITb, APXITTRTY PHEC, Hay Iible, 3pe-
TIHBIC 1 Y e BILTH OGT,KTOR, 10 cROlt CyTin
ITH O BeKTH ARTIOTCA TPOKBICHITEN COLMATEHO-
Ky Ty pHOIi KHSHeeATe TL0CTH oGIteCTE.

Bee pecypeiibie GakTophi TeCko cRaih ¢
JIPYTHMI HapaMeTPaMi TYPH3Ma, TAKIMH Kak
NIPITOHOCTE B NPOLIECCE If LEIX TYPIMA, ic-
NOTB3OBa e AT PASBITTIIA Ty PH3NA, HCTIOE30-
Battite NIt PaspaGOTKe TYPHCTCKIT YCAVT, 1pit-
FOTHOCTS U1 CORAHIIA TYPIPOAYICTa.

K OlIpeAeIIeiiio Ty IICTCRIL pecypeoB Ledie-
€00BPAHO MOAOHTH € TOUKII 3peHILA BUNMOCRST3IT
irxareaenTon. Ha Makpo- 1 Mesoy poBHsX Heriosth-
SYeTCs NOANEMEHTHBI TI0/IX071, TIO3BOAIONII O11-
PeAe/ITD, KaKite (haKTOpbI Cle/lyeT OTHECTH K pe-
cypeast. Ha MitkpoypoBiie npit ruaiipogaiiti,
OpTAHIAILIAN I KOHTPO/Te PONZBOACTREHHOf A~
STETBHOCTIE PecyPCH PACCMATPIHBAIOTCS! 1A OT-
e Te OB EERTEL DA T HEIe CONETAHI KOTO-

Takiy obpasom, Gartee Ho/HOE oNpeeene
Ty PHUCTCKIIX Pecy peoss — COBOKYHOCTS TIpHpOZHO-
KTUMATHYECKIX, COUNOKYISTYPHBIX 1 HHApa-
CTPYKTYpHBIX (paKTOPOB PErNoHa, HCTIOTLSYeMEIX
U NIPOH3BOICTRE Ty PHCTCKOTO NPOIYKTA AT
VIIOBJIETBOPEHIS OTPEOHOCTEI HelI0BeKa BIIPO-
Hecce HIENAX TYpH3MA.

BakHuM QAKTOPOM PAsBHTILA TypHIMA AB-
JIHETCA HAIUHE TYPHETCKOO HOTEHIIAA Teppit-
TOPU, 3HAHHE KOTOPOO ARETCS OJIHIIN H3 F1aB-
HBIX yCITOBHil HpI OPMUPOBAHII TYPHCTCKOTO
npoayxkTa.

TIpOaHIBHPOBAB IMEIOIIECS ONpeeTeHIET
HOHSTIE Ty PHCTCKHE HOTEHIHAT, CETAEM BI-
BOJL IO HATIBOTEE UETKO OTPAKAST SKOHOMINIECKYIO
CYIIHOCT] Ty PH3MA W, COOTBETCTBEHHO, NOTEHIIA-
AATEpPITODHI 15 €50 PA3BIITIA Opefieerie, co-
LIACHO KOTOPOMY Ty PHCTCKIM HOTEHIMAION Ka-
KOFO-/HG0 0GBeKTa (1T TepPHTOPHI) HMEHYeTCS
COBOKY THOCTD IpHY POYEHHBIX K AHHOMY 00BeKTY
(‘TepPUTOPHIT) NPHPOHEIX H PYKOTBOPHbEX Te 1t
ABJeHIiL, 2 TakKe YCIOBMIL, BosMOKHOCTeli 1
CPICTB, IPHTOHELX /11 POPMHPOBAHIA Ty pHCTC-
KOTO HPOJIYKTa H OCY HECTBICHILS COOTBETCTRY 10
rypOB, FKCKyperil, nporpas [2].

PecypeHylo 0CHOBY Ty pHCTCKORD HOTeHIAT.
COCTABIAIOT IPHPOZILIE, KYJTHTY PHO-HCTOpHYeC-
Kile, WHPACTPY KTy pHtble, HHBECTHIMOMHELE, TPY
J1oBbIe, HHGOPMALITIOHHEIE, A TAKKE IX TepPHTOpI-
ahtoe coueratte. CyIECTRYeT HCKOTLKO TOTXO-
JI0B KOUGHKE TEpPHTOpHIL 1) KOTHYeCTBeHIas OlleH-
KA PecypCoB, 1103BO/IAI0IAs OIICAT HMEIoNecs:
Ty PUCTCKIE Pecy Pebl KOTINECTEEHHO, T.¢. Olpeie-
JTTE HX 0GeM H 3a11achl; 2) KayecTBeHHas OlleHka
ECVOCOR. KOTONAS TIOAROTIET ORI DORATE.
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ClieaoRaTenb 0, OGIeCTR b NOTPEGHOCTI B
Typi3Me, IpOGY KIAIOIIIe CIpoc Ha pasitsie hop-
MBI OT/IbIX, (POPMHPYIOILe Kb PeRpeation-
HbIX SARATHIL ARAIOTCS TEPBBIM (AICTOpOM Olicti-
WaITYpHCTCKOTO NoTerta ta Teppirropint. Moo
VTBEPKIATS, T0B COBPEMEHHOM OGLIECTAE IpOCTe-
KHBACTCS! TEHCHILIS K I3MEHEHITIO XapaKTEpa Ty
PHCTCRIE NOTpeHoCTeli: OT MpHAIITIBIID — K G0~
JIe€ BOSBLIIIEHHbIN, OT CPEICTHA BOCCTAHOR TeHI
paboteli CIUTBI ~ K CI0CO0Y pea AT HETOBeKOM
CRONX MBIV HbIX CHIOCOGHOCTel It A0RTeT-
BOPCHIIT HHTE/LIEKTYaUTbHbIX SATPOCOB.
axropu, criocolCTRyomite peatizauii
noTpeSiocTeit BTy pitaMe It oec e Ba0IIe BO-
BleseHie IPOIIX MaCC HacesTeris B cbepy Ty
HCTCKO-PEKDEAIONHOM TEATELHOCTH, CRASAH
CIPHPOHO-ITHMATHECITMIE I Ky TBTYPHO-THCTO-
PIECKINMIT Pecy pCaMIt PekpeaIli i TYpIaMa, a
TAIGKE COLIATHO-IKOHOMITECKITMII Y CAOBHAMIT
Kitaiit Hacesteris. Vatasanhoit y e Ty
DHSMA ABTAETCA EKpEAONIas, KOTOpas Ha-
IIpARTeIta Ha BOCCTAHORICHIe AYXOBHBIX 1 (pit3it-
HECKITX CILT e 10B€Ka Ty Tes KOHTPACTHON cMetbt
OGCTAHOBKIH 1 BILA JEATETbHOCTI. AKIICHTHPOBa-
e peKpeaItION Ol by R CTaHOBIITCS fOMit-
HANTHbIN B COBPEMEHHOI 1IpAICTIIKE Ty pHaMa.
Jlokammsyionte dakTop cusasi ¢ Hidhop-
MaonHof criemidpiioii Typiaya. VX aeiicraie
STIOUACTCT B MAKCHMATSHO TIOTHOM IE3IOKEHIIT
HHOPMAII O CYIIECTRY IO B IPAHIIAX OTpe-
JIETEHHOI TepPHTOPHI BOSMOAKHOCTSX /U €10 Opra-
HirsaL i npopexcts. JIpYIOITyIo porth ir-
paet icaic oGt OGTHK MPHPOB periora, Tak it
OTICTBHBIX MPIBICIATELHBX er0 JteNerTon. B
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TPYIINa (AKTOPOR OIEHIII Ty PHCTCKONO oTeria-
1A TEpPHTOPITL, CBA3AIIAS € M OPMIPORANHOC-
ThiO HaCeTeHI.

Hnpopyanmor i achexr Ty pisya nripa-
HKACTCS B HpeKTHBHOM H KaveCTRHHOM HHcpop-
MAIIIOHIION CONPOBOACIENITH TypHCTCKOl fed-
TIBHOCTH, Y0 XapaKTepH3Y eTCS HerIeHATpaRIIet-
HEIM 1 CHOTEMATIECKIIM (hOPMHPOBARTIEM i~
(POPMALUIOHHOT Pecypca i TpEAOCTARIEHITeA Y-
YT 110 0CY IIECTRIIEHHIO JOCTYIIA K HEMY, JOBEte-
HIto oA 10 TIoTpeGirTe el

IHCpOpAALIHOHEIMII TYPHCTCKITNI pecypeayit
ARTIOTCS CRETEHIIS0 MATEPHATL X OGTEKTA, pac-
OIOKEHHELX BO/TS TPACCHI TY PHETCKORO MapIIIpy
Ta OB TR0 HCTOPINECKO, Xy I0KECTReHHO,

A SHOT LTI HOSHABATESILHOFH IEHHOCTLIO, TOIOHII-
MHKATOPOJIOB, Ce, J1epeBetib, IPHPOJHbIX YOI,
CHAAMHEIE C HIMILIETERIHT 1 MU A TaIcKe NOCHSt-
IEHHbIe MM TTHTepaTy pHble IPOH3BEIEHILE, HayHHbIe

TPy 1b1, Iy TEBOIT.IH, KapThl, XY I0KECTBEHHbIE ATh-
GOM (OTOTpAIIH, MY TSTIME IS POV KIS,
K Ty PHCTCKIM HEOPMALTIOHBIM pecypaN Cley-
€TOTHECTH He TOTHKO JOKY MEHTH C BepaTL o 1=
opMAIIIeti, HO I MACCHB MATePHATBHBIX 00pas-
OB THITA MIHEpATIO, FepGapHER, MyseifiLIX SKCTIO-
Hatop. B CROI0 0tepesth, K HHOpMAITIOIEN Ty it~
CTCKIIM PeCYPCaM OTHOCATUS IO, RACIOIIIE He-
OO IMOI HIpOpALIIETi Ty MetoIe epesaTh 3Ty
HiOPMAIIIO B HHTepecHOli LA Ty PHCTOR opMe.

O Ty PHCTCKIIX BOSMOKHOCTAX IOTEHI AL b
OTpEGHTEIT, HHDOpMIpYTCA IOCpEACTBOM Hanpas-
IOl CHCTeMBI IpOXBITKEIIA POV KTa, HH pop-
MaIHelf O TYPHCTCKOM perHote B IpoCTIeTax, Gyk-
JTa, KapTaX, MYTEROTHTETIX, APYTHX HHpopMa-





Формулировка задания: После того, как прочитаете статью: 

1. Дайте определение туристских ресурсов. 
          2. Привести примеры туристских ресурсов  (по выбору студента) 

3. Объяснить, что собой представляют природные, экономические и социальные факторы туристских ресурсов
Порядок выполнения задания. При подготовке задания необходимо ответить на 1 вопрос, если хотите показать свое присутствие на занятии; на все вопросы – для получения отличной оценки в случае правильных ответов. Обязательно указывать нумерацию задания! Необходимо четко формулировать свою мысль, на каждый вопрос отвечать одним – двумя предложениями. 
Задание выполняется  в компьютерном варианте на бумаге формата А4. Шрифт – Times New  Roman, размер шрифта – 14пт, полуторный интервал, абзацный отступ первой строки – 1,25 см, выравнивание по ширине. Страницы должны иметь поля: нижнее – 2,5 см; верхнее – 2 см; левое – 3 см; правое – 1,5 см. Все страницы работы должны быть пронумерованы: нумерация автоматическая, сквозная, в нижнем колонтитуле, по центру, арабскими цифрами, размер шрифта – 12 пт.

Для подготовки ответов необходимо воспользоваться учебными материалами: (все ниженазванные издания в бесплатном электронном доступе). При подготовке материалов обязательно указание название источника, ФИО автора. Также возможно использовать другие источники с обязательным указанием названия, автора.  
Основные источники

4. Основы туризма. Под редакцией Писаревского Е.Л. : М, 2014

                                               Дополнительные источники

6. www.consultant.ru 

7. Справочно-правовая система «Гарант» 

8. Справочно-правовая система « Консультант Плюс»

9. Браймер Р.А.   Основы  управления   в   индустрии   гостеприимства / Авторизованный перевод с английского Е.Б. Цыганова. - М.: «Аспект Пресс», 2005
10. Туризм и гостиничное хозяйство. / учебное пособие под ред. Л.П. Шматько - М.: Изд-во «МарТ», 2007
Сроки выполнения задания: Задания выполняются в формате Word в день проведения учебной пары по расписанию колледжа; ответы направляются на электронную почту преподавателя для проверки. Адрес электронной почты: shagane001@mail.ru; в письменном виде задания, также вопросы можно отправить также по Viber, WhatsApp телефона: 8 917 944 17 87.  
Занятие 6.  Виды услуг  в обслуживании туристов 
Формулировка задания 1. Записать определение понятию услуг в туризме.
2. Дать характеристику  видов  основных и дополнительных услуг в туризме;
Порядок выполнения задания. При подготовке задания необходимо ответить на 1 вопрос, если хотите показать свое присутствие на занятии; на 2 – 3 вопроса – для получения отличной оценки в случае правильных ответов. Обязательно указывать нумерацию задания! Необходимо четко формулировать свою мысль, на каждый вопрос отвечать одним – двумя предложениями. 
Задание выполняется  в компьютерном варианте Word  на бумаге формата А4. Шрифт – Times New  Roman, размер шрифта – 14пт, полуторный интервал, абзацный отступ первой строки – 1,25 см, выравнивание по ширине. Страницы должны иметь поля: нижнее – 2 см; верхнее – 2 см; левое – 3 см; правое – 1,5 см. Все страницы работы должны быть пронумерованы: нумерация автоматическая, сквозная, в нижнем колонтитуле, по центру, арабскими цифрами, размер шрифта – 12 пт.
Источники для изучения материала/выполнения задания (учебники, интернет-ресурсы, методические рекомендации):
Для подготовки ответов необходимо воспользоваться учебными материалами: (все ниженазванные издания в бесплатном электронном доступе). При подготовке материалов обязательно указание название источника, ФИО автора. Также возможно использовать другие источники с обязательным указанием названия, автора.  
1. Основы туризма. Под редакцией Писаревского Е.Л. : М, 2014

2. Исмаев Д.К. Организация въездного туризма в Российскую Федерацию: Учебное пособие. - М. МАТГР, 2005.
3. Романов А.А., Саакянц Р.Г. География туризма: Учебное пособие. - М.: Советский спорт, 2002.
Занятие 7.  Привлекательность туристских зон России
Теоретические сведения по теме. Каждая страна обладает собственными, иногда уникальными туристскими ресурсами, имеющими большую ценность для туристов. По своей экономической сути они составляют основу туристской ренты, делая ту или иную страну более или менее привлекательной для туристов. Так в Европе наиболее богатыми странами в плане туристских ресурсов считаются Италия, Франция, Испания, Великобритания, Греция, Швейцария, которые уже многие годы оказываются лидерами по числу ежегодно принимаемых туристов. Однако в этих странах большинство туристских ресурсов сосредоточены в отдельных городах и местностях, в которых концентрируются основные потоки приезжающих туристов. Такие города и местности обычно называются туристскими центрами.

В туристском лексиконе используется также такое понятие, как туристская зона. Туристская зона - это определенная территория, не имеющая четких границ, но обладающая общими специфическими туристскими ресурсами, способными вызвать устойчивый интерес со стороны определенно категории туристов. Так, например, туристскими зонами на Средиземноморском побережье можно считать Французскую и Итальянскую Ривьеры, Турецкую Анталию.

Россия обладает исключительно огромным количеством разнообразных природно-климатических, этнографических (традиции и обычаи народов) и антропогенных (культурно-историческое наследие) ресурсов, способных удовлетворить вкусы и интересы самых взыскательных туристов. В соответствии с методикой, принятой Госкомстатом РФ, в Российской Федерации насчитывается 13 туристских зон федерального значения. 

Формулировка задания:1.  Прочитать текст статьи по теме;

                          2.  Подготовить презентацию по одной из туристских зон России. 
Порядок выполнения задания. При подготовке задания необходимо подготовить презентацию по одной из туристских зон России
Задание выполняется  в компьютерном варианте Power Point – 3 – 4 слайда. 1 слайд  - титульный, представляет название колледжа, формулировку темы, ваши данные. Далее слайды представляют фото, картинки по выбранной теме, если необходимо – графики, схемы, таблицы. Обязательно указать названия всех предложенных изображений, пояснения делаются 1 – 2 предложениями.

 Слайд последний  повторяет первый. 
Источники для изучения материала/выполнения задания (учебники, интернет-ресурсы, методические рекомендации):
Для подготовки ответов необходимо воспользоваться учебными материалами: (все ниженазванные издания в бесплатном электронном доступе). При подготовке материалов обязательно указание название источника, ФИО автора. Также возможно использовать другие источники с обязательным указанием названия, автора.  
1. Основы туризма. Под редакцией Писаревского Е.Л. : М, 2014

2. Исмаев Д.К. Организация въездного туризма в Российскую Федерацию: Учебное пособие. - М. МАТГР, 2005.
3. Романов А.А., Саакянц Р.Г. География туризма: Учебное пособие. - М.: Советский спорт, 2002.
Сроки выполнения задания: Задания выполняются в день проведения учебной пары по расписанию колледжа; ответы направляются на электронную почту преподавателя для проверки. Адрес электронной почты: shagane001@mail.ru; в письменном виде задания, также вопросы можно отправить также по Viber, WhatsApp телефона: 8 917 944 17 87.  
Занятие 8.  ПЗ 1. Анализ факторов макросреды в развитии туризма
Пояснительная записка к заданию. Практическое задание №1 и №2 является комплексным, задания выполняются последовательно.  По итогам выполнения двух заданий будет поставлена оценка за ТРК.
Теоретические сведения по теме. Деятельность туристского предприятия испытывает постоянное влияние внешней среды. Внешняя среда рассматривается как совокупность двух относительно самостоятельных подсистем:

• макроокружения (макросреда);

• непосредственного окружения (микросреда). 

Для чего в маркетинговой среде туристского предприятия необходимо выделять эти две подсистемы, на которые оно нс может влиять, т.е. они не подконтрольны ему? 

Макросреда является порождением природы и общества вообще. Она, безусловно, имеет отношение к бизнесу, но в значительной своей части (за исключением политической подсистемы, которая связана с налогами, с законами, регламентирующими предпринимательскую деятельность) лишь опосредованно связана с деятельностью туристского предприятия. Микросреда, также являясь внешней и неподконтрольной, представляет собой непосредственное порождение бизнеса, т.е. она является продуктом предпринимательской деятельности туристского предприятия. При этом, как показывает практика туристского бизнеса, на микросреду любая фирма может оказывать определенное влияние; на подсистемы макросреды она влиять не может. Элементы, составляющие макросреду туристского предприятия, оно может только лишь учитывать в своей деятельности, и не более. Таким образом, макросреда и микросреда — это совершенно разные самостоятельные подсистемы внешней среды туристского предприятия, которые, следовательно, требуют разных подходов к сбору данных о них и их анализу. 

Макроокружение. Макроокружение (макросреда) создает общие условия для функционирования туристского предприятия. В большинстве случаев макросреда не имеет какого-то определенного свойства по отношению к отдельно взятой компании. Однако каждое туристское предприятие испытывает на себе влияние макросреды и не может управлять ею.  Под влиянием факторов макросреды формируются возможности и угрозы туристского предприятия. К элементам макросреды относятся: демографические, экономические, природные, социально-культурные, научно-технические, политико-правовые факторы. Их мы называем туристскими ресурсами. 
Формулировка задания:  
1. Почему вышеназванные факторы макросреды называют туристскими ресурсами? 

2. Определить, что собой представляет каждый из приведенных факторов.
Порядок выполнения задания. При подготовке задания необходимо ответить на 1 вопрос, если хотите показать свое присутствие на занятии; на все вопросы – для получения отличной оценки в случае правильных ответов. Обязательно указывать нумерацию задания! Необходимо четко формулировать свою мысль, на каждый вопрос отвечать одним – двумя предложениями. 
Задание выполняется  в компьютерном варианте Word  на бумаге формата А4. Шрифт – Times New  Roman, размер шрифта – 14пт, полуторный интервал, абзацный отступ первой строки – 1,25 см, выравнивание по ширине. Страницы должны иметь поля: нижнее – 2 см; верхнее – 2 см; левое – 3 см; правое – 1,5 см. Все страницы работы должны быть пронумерованы: нумерация автоматическая, сквозная, в нижнем колонтитуле, по центру, арабскими цифрами, размер шрифта – 12 пт.
Источники для изучения материала/выполнения задания (учебники, интернет-ресурсы, методические рекомендации):
Для подготовки ответов необходимо воспользоваться учебными материалами: (все ниженазванные издания в бесплатном электронном доступе). При подготовке материалов обязательно указание название источника, ФИО автора. Также возможно использовать другие источники с обязательным указанием названия, автора.  
· Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики».

· Население России в 2019 г.: доходы, расходы и социальное самочувствие. МониторингНИУ ВШЭ. Итоги года / под ред. Л. Н. Овчаровой. М.: НИУ ВШЭ, 2019.

· 6 трендов туристического рынка: как будут путешествовать россияне в 2020 году?URL: http://www.tourinfo.ru/article.

· Беляев В. И. Маркетинг: основы теории и практики: учебник. 4-е изд.,псрсраб. и доп. М.: КноРус, 2010.

· URL: http://www.mirkrasiv.ru/articles/ski-dubai-pervyi-krytyi-gornoIyzhnyi-kompleks-na-blizhnem-vostoke-dubai-oaye.html.

· Официальный туристический сайт Финляндии. URL: http://www.visitfinland.com/ru/stat-ya/experience-the-finnish-national-park/

·  Котлер Ф. Основы маркетинга. Краткий курс : пер с англ. М.: Вильямс, 2007. С. 132.
Сроки выполнения задания: Задания выполняются в день проведения учебной пары по расписанию колледжа; ответы направляются на электронную почту преподавателя для проверки. Адрес электронной почты: shagane001@mail.ru; в письменном виде задания, также вопросы можно отправить также по Viber, WhatsApp телефона: 8 917 944 17 87.  
Занятие 9. ПЗ  2. Анализ влияния внешней среды организации по  заданным  показателям    

Теоретические сведения по теме.  Проводя исследования факторов макросреды, нужно иметь в виду два важных момента:

·  все факторы макроокружения тесно взаимосвязаны, взаимодействуют между собой и влияют друг на друга. Поэтому их анализ необходимо вести не по отдельности, а системно, в комплексе;

· степень воздействия факторов макросреды на различные туристские предприятия неодинакова и зависит от их размеров, территориального расположения, особенностей деятельности и т.д.

В отличие от элементов микросреды элементы макросреды более стабильны и в силу своей природы нс поддаются воздействию маркетинговых мероприятий, вынуждая предприятие приспосабливаться к условиям внешней среды.

Кроме того, туристское предприятие должно определить для себя, какие из внешних факторов оказывают на ее функционирование наиболее существенное влияние. Поэтому важно выявить как те факторы, которые являются потенциальными носителями угроз для предприятия, так и внешние факторы, изменения в которых могут открыть дополнительные возможности для туристского предприятия.
На практике анализ макросреды достаточно часто осуществляется на основе укрупненной группировки факторов: социальные (Social), включая социально-культурные и демографические; технологические (Technological), включая научно-технические и природные; экономические (Economical)', политические (Political). Начальные буквы английских названий факторов составили аббревиатуру методов анализа макросреды: STEP-анализ и PEST-шалш. Различия между ними состоят в приоритетности учета тех или иных групп факторов макросреды с точки зрения силы возможного воздействия и стабильности. Метод STEP-анализа используется в странах с развитой экономикой и стабильной политической системой, приоритеты — учет социальных и технологических факторов. Для оценки макросреды в странах со слаборазвитой или переходной экономикой применяется PEST-анализ, где приоритетными являются политические и экономические факторы.
Указанные методы основаны на экспертных оценках, результаты которых обычно отражаются в матричной форме.

 Формулировка задания:  Дайте экспертную оценку названным факторам на примере анализа деятельности известной Вам турфирмы Самары: по  каждому из приведенных факторов макросреды привести примеры возможного воздействия и стабильности, как положительного, так и отрицательного.

	Социальные факторы
	Политические  факторы

	1.
	1.

	2.
	2.

	3.
	3.

	Экономические  факторы
	Технологические факторы

	1.
	1.

	2.
	2.

	3.
	3.


Порядок выполнения задания. При подготовке задания необходимо заполнить таблицу. 
Задание выполняется  в компьютерном варианте Word  на бумаге формата А4. Шрифт – Times New  Roman, размер шрифта – 12пт, одинарный интервал, 
Источники для изучения материала/выполнения задания (учебники, интернет-ресурсы, методические рекомендации):
Для подготовки ответов необходимо воспользоваться учебными материалами: (все ниженазванные издания в бесплатном электронном доступе). При подготовке материалов обязательно указание название источника, ФИО автора. Также возможно использовать другие источники с обязательным указанием названия, автора. 

1. Биржаков М.Б. Введение в туризм. СПБ.: Герда, 2015.

2 www.consultant.ru 

1. Браймер Р.А.   Основы  управления   в   индустрии   гостеприимства / Авторизованный перевод с английского Е.Б. Цыганова. - М.: «Аспект Пресс», 2005
2. Туризм и гостиничное хозяйство. / учебное пособие под ред. Л.П. Шматько - М.: Изд-во «МарТ», 2007
Сроки выполнения задания: Задания выполняются в день проведения учебной пары по расписанию колледжа; ответы направляются на электронную почту преподавателя для проверки. Адрес электронной почты: shagane001@mail.ru; в письменном виде задания, также вопросы можно отправить также по Viber, WhatsApp телефона: 8 917 944 17 87.  
